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 *Futbolla yakından ilgili kullanıcılar. Kaynaklar (1-9) ResearchNow, Aralık 2015, Turkey, 18-49, n=624
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Futbolla ilgilenen 
Twitter 
kullanıcılarının 
oranı2

%25
Belki şimdi değil; ancak 
#Euro2016 başladığında 
futbolla ilgileneceklerin 
oranı3

%82
#EURO2016’YI 
IZLEYECEK OLAN 
TWITTER 
KULLANICILARI ORANI 

FUTBOLU SEVEN TWITTER 
KULLANICILARININ ORANI (TWITTER 
KULLANICILARI, BU PLATFORMU HIÇ 
KULLANMAYANLARA ORANLA FUTBOLU %49 
DAHA FAZLA SEVIYOR)1

Her 10 
kullanıcıdan 8’i:
FIFA 2014 DÜNYA KUPASI’YLA 
TWITTER’DA ETKIN OLARAK 
ETKILEŞIME GIRDI 

T W İ T T E R  F U T B O L U  DA H A  DA  G Ü Z E L L E ŞT İR İYO R

#EURO2016 IÇIN TWITTER’IN 
SUNACAĞI EN ÖNEMLI 
ÖZELLIK, ANLIK FUTBOL 
GÜNCELLEMELERI OLACAK

% 84 TELEVIZYONDA FUTBOL 
IZLERKEN TWITTER’A GIREN 
KULLANICILARIN ORANI

Her 10 
kullanıcıdan 7’si:

#EURO2016’YI TELEVIZYONDA 
IZLEMEYI TERCIH EDIYOR 

%80
#EURO2016’NIN BU YAZIN 
EĞLENCESI OLACAĞINI 
DÜŞÜNEN TWITTER 
KULLANICILARININ ORANI9

M A R K A L A R  İÇ İ N  F I R S AT L A R  Y E N İ  B AŞ L I YO R

TWITTER KULLANICILARI 
EURO 2016 ILE ILGILI 
IÇERIKLERI ÖNCESINDE 
GÖRMEYI TERCIH EDIYOR7

 #EURO2016’YLA BAĞLANTILI 
OLAN MARKALARIN 
KULLANICILARINDA BEKLENEN 
ARTIŞ ORANI8
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